RED NACIONAL DE FESTIVALES DE MÚSICA TRADICIONAL

Investigación del sector: Identificación, ubicación y caracterización

Por favor guarde y diligencie completamente el siguiente formato y envíelo por correo electrónico a festivales@laboratoriocultural.org o imprímalo y envíelo al fax (1) 6435020 o por correo certificado a la Calle 127 B Bis No. 52 A – 68 Ap. 511 Niza IX Bogotá DC.

Información: Celular 3156771763
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	INSTRUMENTO DE RECOPILACIÓN DE DATOS – INFORMACIÓN BÁSICA

	

	Nombre de quien diligencia la información:

	Municipio:
	E-mail:

	Teléfono con indicativo:
	Celular:

	

	A. IDENTIFICACIÓN y UBICACIÓN GENERAL

	

	2. Nombre del Evento: 

	3. Eje Mincultura: 

	3.1. Géneros o ritmos: 

	3.2. Regiones del país: (Departamentos) 

	3.3. Formatos: (Instrumentos musicales) 

	4. Lugar de realización:

	4.1. Municipio: 

	4.2. Departamento: 

	4.3. Sede (Teatro, Universidad, Aula, Parque, Auditorio, Señálelos todos): 

	4.3.1. Espacio 1:
	Aforo (capacidad):

	4.3.2. Espacio 2:
	Aforo (capacidad):

	4.3.3. Espacio 3:
	Aforo (capacidad):

	4.3.4. Espacio 4:
	Aforo (capacidad):

	4.3.5. Espacio 5:
	Aforo (capacidad):

	4.4. ¿Siempre realiza el festival en el (los) mismo (s) espacio (s)? (Si, no) 

	5. Entidad organizadora:

	5.1. Razón social (Nombre) 

	5.2. Carácter jurídico: (Público, privado, mixto): 

	5.3. Nit: (No.): 

	5.4. Fecha de creación de la entidad: (año): 

	5.5. Objeto social:

	5.6. Datos de contacto sede principal:  (Para el Directorio Nacional de Festivales)

	4.7.1 ¿La entidad tiene sede permanente? (si, no) 

	4.7.2 Dirección correspondencia: 

	4.7.3 Teléfono:  

	4.7.4 Fax: 

	4.7.5 Indicativo: 

	4.7.6 E-mail: 

	4.7.7 Celular: 

	4.7.8 Página web: 

	5.7. Antecedentes y trayectoria de la entidad organizadora

	5.7.1. Principales actividades que desarrolla la organización: (en orden de importancia, señale los más relevantes)

	i. 

	ii. 

	iii. 

	5.7.2. Cantidad de festivales organizados: 

	5.7.3. Otros festivales organizados: (si, no) 

	5.7.4. Cuál (es)?

	6. Representante Legal: 

	6.1. Nombre: 

	6.2. Datos de contacto: 

	6.2.1. Celular: 

	6.2.2. E-mail: 

	6.2.3. Fax: 

	6.2.4. Teléfono casa: 

	6.2.5. Teléfono oficina: 

	6.2.6. Dirección correspondencia: 

	7. Director, Coordinador o responsable del evento: 

	7.1. Nombre: 

	7.2. Cargo: 

	7.3. Datos de contacto:

	7.3.1. Celular: 

	7.3.2. E-mail: 

	7.3.3. Fax: 

	7.3.4. Teléfono casa: 

	7.3.5. Teléfono oficina: 

	7.3.6. Dirección correspondencia: 

	7.3.7. ¿Es socio de la Entidad organizadora? (si, no): 

	7.3.7.1. Tiempo vinculado a la entidad: (en años y meses) 

	7.3.8. Tiempo vinculado al festival: (en años y meses): 

	7.3.9. Tiempo vinculado al cargo: (en años y meses): 

	8. Jefe de prensa: 

	8.1. Nombre 

	8.2. Datos de contacto: 

	8.2.1. Celular: 

	8.2.2. E-mail: 

	8.2.3. Fax: 

	8.2.4. Teléfono casa: 

	8.2.5. Teléfono oficina: 

	8.2.6. Dirección correspondencia: 

	8.2.7. ¿Es socio de la Entidad organizadora? (si, no) 

	8.2.7.1. Tiempo vinculado a la entidad: (en años y meses) 

	8.3. Tiempo vinculado al festival: (en años y meses) 

	8.4. Tiempo vinculado al cargo: (en años y meses) 

	9. Productor general:

	9.1. Nombre: 

	9.2. Datos de contacto:

	9.2.1. Celular: 

	9.2.2. E-mail: 

	9.2.3. Fax: 

	9.2.4. Teléfono casa: 

	9.2.5. Teléfono oficina: 

	9.2.6. Dirección correspondencia: 

	9.2.7. ¿Es el Productor General socio de la Entidad organizadora? (si, no) 

	9.2.7.1. Tiempo vinculado a la entidad: (en años y meses) 

	9.2.8. Tiempo vinculado al festival: (en años y meses) 

	9.2.9. Tiempo vinculado al cargo: (en años y meses) 

	

	B. CARACTERIZACIÓN

	INFORMACIÓN GENERAL

	

	10. Objetivo general del evento: 

	11. Fecha de inicio o creación: (año) 

	12. Periodicidad: (anual, bianual): 

	13. Duración del evento: (días, semanas): 

	14. Época del año: (mes, festividad): 

	15. Versión 2007: (Número de festival que se realizará en el año 2007 o versión realizada en 2006: 

	16. Tipo: (encuentro, festival, concurso, homenaje, mixto):

	17. Carácter:

	17.1. Competitivo:  (SI, NO)

	17.2. No competitivo: (SI, NO)

	18. Eventos que se desarrollan durante el festival (Festival de la plaza, homenaje, concursos, talleres, conciertos especiales, otros) (Relaciónelos en el mismo orden dispuesto en el punto 3.3 según el lugar de realización)

	18.1. Evento: 
	Público asistente:

	18.2. Evento: 
	Público asistente:

	18.3. Evento: 
	Público asistente:

	18.4. Evento: 
	Público asistente:

	18.5. Evento: 
	Público asistente:

	19. Áreas: 

	19.1. Creación: 

	19.2. interpretación) 

	20. Modalidades 

	20.1. Vocal: 

	20.2. Instrumental: 

	20.3. Vocal-instrumental: 

	21. Categorías en creación: (formatos o edades de acuerdo a las modalidades) 

	21.1. 

	21.2. 

	21.3. 

	21.4. 

	21.5. 

	22. Categorías en interpretación (formatos o edades de acuerdo a las modalidades): 

	22.1. 

	22.2. 

	22.3. 

	22.4. 

	22.5. 

	23. Concertación Ministerio de Cultura - Años y montos asignados

	23.1. Fue apoyado en 2006: (si, no)
	Monto asignado:

	23.2. Fue apoyado en 2005: (si, no)
	Monto asignado:

	23.3. Fue apoyado en 2004: (si, no)
	Monto asignado:

	23.4. Fue apoyado en 2003: (si, no)
	Monto asignado:

	23.5. Fue apoyado en 2002: (si, no)
	Monto asignado:

	23.6. Fue apoyado en 2001: (si, no)
	Monto asignado:

	23.7. Fue apoyado en 2000: (si, no)
	Monto asignado:

	24. Presupuesto general del festival:

	24.1. Monto total:  $

	25. Financiación:

	25.1. Recursos propios: (si, no) 
	Monto:

	25.2. Recursos estatales: (si ,no 
	Monto:

	25.2.1. Municipales: (si, no) 
	Monto:

	25.2.2.  Departamentales: 
	Monto:

	25.2.3. Nacionales:
	Monto:

	25.3. Recursos privados : (si ,no) 
	Monto:

	25.3.1. Patrocinador privado: 

	25.3.2. Patrocinador privado: 

	25.3.3. Patrocinador privado: 

	25.4. Principales patrocinadores: (Del total señale los tres principales, sean estatales, privados o recursos propios)

	25.4.1. 

	25.4.2. 

	25.4.3. 

	26. Cobertura 

	26.1. Publico asistente total:

	26.2. Artistas participantes:

	26.3. Artistas inscritos:

	26.4. Obras inscritas:

	26.5. Empleos directos generados:

	26.6. Empleos indirectos generados:

	27. Convocatoria:

	27.1. Pública:

	27.2. Invitación Directa

	27.3. Nacional:

	27.4. Regional:

	27.5. Material solicitado en la convocatoria:

	27.5.1. Formulario de inscripción (si, no):

	27.5.2. Hoja de vida (si, no):

	27.5.3. Fotografía (si, no):

	27.5.4. Audio (si, no):

	27.5.5. Video (si, no):

	27.5.6. Otros (si, no): 

	27.5.7. ¿Cuáles?

	27.6. Archiva o guarda la información recopilada durante la convocatoria? (si, no)

	28. Memoria y archivo: 

	28.1. Considera importante la preservación de las memorias del festival? (Si, no)

	28.2. Elabora, guarda y preserva las memorias del festival? (Si, no)

	29. Beneficio de los músicos:  (Señale los principales beneficios que reciben los artistas participantes)

	29.1. Beneficio 1:

	29.2. Beneficio 2:

	29.3. Beneficio 3:

	30. Beneficio regional: (Señale los principales beneficios que recibe la región por la realización del festival) 

	30.1. 

	30.2. 

	30.3. 

	31. Beneficio de la comunidad local: (Señale los principales beneficios que reciben los habitantes del municipio en el que se realiza el festival)

	31.1. Beneficio 1:

	31.2. Beneficio 2: 

	31.3. Beneficio 3: 

	32. Principales problemas o amenazas que enfrenta el festival: (Señale los que en su opinión son los más relevantes)

	32.1. 

	32.2. 

	32.3. 

	32.4. 

	32.5. 

	33. Comunicaciones e Internet:

	33.1. La organización utiliza regularmente el Internet y correos electrónicos como medio de comunicación permanente? 

	33.2. Considera el uso del Intenet y los correo electrónicos indispensable o importante para la gestión de comunicaciones de su festival? 

	33.3. Piezas publicitarias utilizadas:

	33.3.1. Pendones:

	33.3.2. Pasacalles:

	33.3.3. Afiches:

	33.3.4. Volantes:

	33.3.5. Carpetas:

	33.3.6. Folletos: 

	33.3.7. Revistas:

	33.3.8. Discos compactos:

	33.3.9. Página web:

	33.3.10. Merchandising (objetos promocionales):

	33.3.11. Otros:

	33.4. Cuales son las tres principales: 

	33.4.1. 

	33.4.2. 

	33.4.3. 

	33.5. ¿Cuánto cuesta un espacio publicitario dentro sus principales piezas publicitarias?

	33.5.1. 

	33.5.2. 

	33.5.3. 


